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Barometr popytu
na chinskie auta

Raport pokazuje deklaracje oséb, ktére w IIl kwartale 2026 korzystaty z Doradcy online PCHA. Gtéwna analiza
obejmuje 585 unikalnych, petnych profili - niezaleznie od tego, czy uzytkownik pozostawit wytacznie e-mail, czy
réwniez numer telefonu.

821 595 585 249

ZAPISANYCH ZGLOSZEN UNIKALNYCH E-MAILI PELNYCH PROFILI UNIKALNYCH TELEFONOW

petne i czesciowe zgtoszenia z Q3, kontakty z zapisang zgoda, po unikalna préba wykorzystana do numery z zapisang zgoda we
przed deduplikacjg deduplikacji analizy preferencji wszystkich zgtoszeniach Q3

PIEC WNIOSKOW KWARTALU

01 SUV jest formatem pierwszego wyboru
81,0% osbb, ktére wskazaty typ nadwozia, wybrato SUV-a (n = 580). Pozostate rodzaje nadwozia tacznie odpowiadajg za mniej niz
jedna piata deklaracji.

02 Najwiekszy segment nadal miesci sie do 120 tys. zt
53,8% profili ma budzet do 120 tys. zt. Jednoczesnie 17,3% deklaruje ponad 150 tys. zt, wiec popyt nie konczy sie na najtanszych
modelach (n = 585).

03 Wiekszos¢ nie ma tadowania w domu
59,7% uzytkownikéw nie zadeklarowato domowego punktu tadowania. To argument za jasnym ttumaczeniem réznic miedzy HEV,
PHEV, REEV i BEV - bez zaktadania z gory, ktéry naped wybierze klient.

04 Czterech na dziesieciu prosi o oferte dealera
39,3% petnych profili konczy sie prosba o przedstawienie oferty. To deklaracja zainteresowania dalszym kontaktem, a nie
potwierdzona sprzedaz ani deklaracja finansowania.

05 Cena i gwarancja tworza najczesciej wskazywany zestaw
45,3% wybiera pare cena / optacalnos¢ + dtuga gwarancja / Swiety spokdj. Drugi wynik to bezpieczenstwo i komfort: 31,3%.

Najwazniejsza zmiana metodologiczna: wczesniejsza wersja raportu analizowata gtéwnie profile z numerem telefonu. Wydanie 2 uwzglednia petne
profile zaréwno z telefonem, jak i bez telefonu, a powtarzajgce sie przejscia tej samej osoby usuwa przez deduplikacje po adresie e-mail.
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Czego szuka kupujacy

Rozktady opisuja 585 unikalnych, petnych profili Doradcy online PCHA. Wyjatkiem jest typ nadwozia: pie¢ profili nie
zawierato tej odpowiedzi, dlatego w tym zestawieniu n = 580.

DEKLAROWANY BUDZET - N = 585 PREFEROWANY TYP NADWOZIA - N = 580

o 120 tys. 2 E— 53.8% SV S 81,0%
120-150 tys. zt - 28,9% coupe / cabrio . 9,3%
150-180 tys. zt . 10,1% sedan / kombi ' 5,3%
powyzej 180 tys. zt ' 7,2% kompakt ' 4,3%
17,3% profili deklaruje budzet powyzej 150 tys. zt. Odpowiedz opisuje preferencje przed zakupem, a nie rejestracje pojazdu.

DOSTEP DO tADOWANIA - N = 585 SPOSOB UZYTKOWANIA - N = 585

tadowanie w domu - 40,3% miasto i trasa _ 55,9%
brak statego dostepu - 38,6% gtéwnie miasto - 36,9%
tadowarki publiczne - 18,1% gtéwnie dtugie trasy . 7,2%
tadowanie w pracy ' 2,9% Najczestszy scenariusz to mieszana jazda miejska i trasowa.

tadowanie w domu ma 40,3% badanych; 59,7% go nie deklaruje. PROSBA O OFERTE DEALERA - N = 585

tak - prosze o oferte 39,3%

ZESTAW KRYTERIOW WYBORU - N = 585

cena / optacalno$¢ + gwarancja _ 45,3% nie - na tym etapie _ 60,7%

bezpieczenstwo + komfort - 31,3% To pytanie o dalszy kontakt handlowy, a nie wybdr kredytu lub leasingu.
przestrzen / rodzina - 15,7%
multimedia / technologia . 7,7%

Pytanie dotyczy par kryteriéw, wiec nie pozwala oddzieli¢ wptywu ceny od gwarancji.

Im wyzszy budzet, tym czestsza prosba o oferte. W grupie do 120 tys. zt oferte chce otrzymac 35,9% uzytkownikéw. W grupie powyzej 180 tys. zt
odsetek wynosi 54,8%. Druga warto$¢ opiera sie na mniejszej prébie (n = 42), dlatego traktujemy jg jako sygnat, nie stabilny benchmark.
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Jakie modele pasowaty do profili

Kazdy z 585 unikalnych profili otrzymat trzy propozycje z katalogu PCHA. tacznie analizujemy 1 755 miejsc w
rekomendacjach. Wynik pokazuje dziatanie silnika dopasowania na podstawie odpowiedzi uzytkownika - nie udziat
rynkowy, spontaniczng znajomos$¢ marki ani sprzedaz.

MARKI W TRZECH REKOMENDACJACH NAJCZESTSZE REKOMENDACJE MODELOWE

Marka Udziat Miejsc Model Jakonr1l W top 3
MG 28,3% 497 Chery Tiggo 4 HEV 19,7% 138
Chery 13,4% 235 Omoda 5 Hybrid 10,6% 185
Omoda 12,7% 223 MG ZS 7.5% 68
Jaecoo 11,9% 208 BAIC 5 5,6% 92
Leapmotor 8,9% 157 Jaecoo 7 5,3% 62
BAIC 8,1% 142 MG HS Hybrid+ 5,3% 103
BYD 6,3% 111 Leapmotor B10 4,4% 31
pozostate 13 marek 10,4% 182 MG 3 Hybrid+ 4,4% 29

Jako nr 1 to udziat w 585 pierwszych rekomendacjach. W top 3 oznacza liczbe

Siedem marek z tabeli odpowiada za 89,6% wszystkich miejsc. tacznie w
wystapien wsréd 1 755 miejsc.

rekomendacjach pojawito sie 20 marek.

BUDZET ZMIENIA ZESTAW ROZWAZANYCH MODELI

Budzet Profili Najczestszy model nr 1 Prosba o oferte
do 120 tys. zt 315 Chery Tiggo 4 HEV (25,7%) 35,9%
120-150 tys. zt 169 Chery Tiggo 4 HEV (15,4%) 42,0%
150-180 tys. zt 59 brak jednego lidera 39,0%
powyzej 180 tys. zt 42 MG S9 (16,7%) 54,8%

W przedziale 150-180 tys. zt trzy modele uzyskaty po 10,2%, dlatego nie wskazujemy jednego lidera. Wyniki pojedynczych modeli cze$ciowo zalezg od regut katalogu i
dostepnosci modeli spetniajacych warunki cenowe.

Jak interpretowac ranking: marka moze pojawic sie tylko wtedy, gdy jej model znajdowat sie w katalogu i spetniat warunki zapisane w algorytmie w
Q3. Tabela stuzy do oceny dopasowania oferty do potrzeb uzytkownikdédw PCHA, a nie do poréwnywania pozycji rynkowej importeréw.
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WNIOSKI | METODOLOGIA

Co z tego wynika

DLA IMPORTERA | DEALERA

® Komunikacja powinna zaczynac sie od realnego scenariusza
zakupu. Budzet, gwarancja, sposéb jazdy i dostep do tadowania
sg dla uzytkownika wazniejsze niz ogélny opis technologii.

® SUV powinien by¢ punktem ciezkosci kampanii. 81,0% wskazan
dotyczy tego nadwozia. Inne formaty warto kierowa¢ do wyraznie
zdefiniowanych nisz.

® Naped trzeba wyjasnia¢ przez codzienne uzytkowanie. 59,7%
profili nie ma tadowania w domu. Materiat powinien jasno
poréwnywac HEV, PHEV, REEV i BEV bez upraszczania, ze jeden
naped pasuje kazdemu.

* Oferta handlowa jest potrzebna juz na etapie poréwnywania.
39,3% uzytkownikéw prosi o oferte dealera. W najwyzszym
badanym budzecie odsetek jest jeszcze wyzszy, cho¢ prdba jest
mniejsza.

® Ranking modeli jest narzedziem dopasowania, nie rankingiem
popularnosci. Dla marki najcenniejsze jest zestawienie wtasnych
modeli z budzetem, sposobem jazdy i dostepem do tadowania
uzytkownikdw.

METODOLOGIA

Zrédto gtéwne - Doradca online PCHA. Eksport systemowy obejmuje
821 zapisanych zgtoszen od 1 lipca do 30 wrzesnia 2026 r. Zawiera
petne i czesciowe przejscia, z samym e-mailem oraz z numerem
telefonu.

Préba analityczna. 727 rekordéw zawiera komplet czterech
odpowiedzi profilowych i trzy rekomendacje. Po deduplikacji po
adresie e-mail i pozostawieniu najnowszego petnego przejscia préba
liczy 585 unikalnych profili.

Rézne mianowniki. Budzet, sposéb uzytkowania, dostep do
tadowania, kryteria i prosba o oferte maja n = 585. Typ nadwozia
ma n = 580, poniewaz w pieciu profilach brakowato tej odpowiedzi.

Kontakty i zgody. Eksport zawiera 595 unikalnych e-maili oraz 249
unikalnych numeroéw telefonu z zapisana zgoda. Telefon
znormalizowano do dziewieciu ostatnich cyfr. To kontakty, nie
sprzedaz.

Rekomendacje. Kazdy z 585 profili ma trzy propozycje, czyli tacznie
1 755 miejsc. Wynik zalezy od katalogu i regut dopasowania
dziatajacych w Q3.

OGRANICZENIA

e Raport opisuje deklaracje uzytkownikéw PCHA. Préba nie jest losowa ani
reprezentatywna dla catego rynku nowych samochodéw.

e Deklaracja budzetu, nadwozia lub prosba o oferte nie oznacza zakupu.
Raport nie mierzy rejestracji, sprzedazy ani czasu pozostatego do
decyzji.

e Deduplikacja odbywa sie po e-mailu. Jedna osoba uzywajaca réznych
adreséw moze wystapi¢ wiecej niz raz.

e Rekomendacje pokazujg wynik algorytmu w ramach katalogu PCHA.
Marka nieobecna w katalogu nie moze pojawi¢ sie¢ w zestawieniu.

® Raport nie zawiera danych osobowych ani pojedynczych zgtoszen.

Kontakt w sprawie analizy dla marki: kontakt@pchauta.pl. PCHA moze przygotowac przekréj wedtug budzetu, sposobu jazdy, dostepu do fadowania i

modeli rekomendowanych konkretnej grupie uzytkownikéw.
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